
I 7 errori da non fare



Vendere troppo presto: vendendo troppo presto potresti perdere opportunità future più interessanti.

Non modificare i prezzi = avere un prezzo fisso. Avere un prezzo fisso non ti permette di massimizzare il tuo reddito. I tuoi prezzi devono essere in linea con la domanda. Se la domanda è alta, i prezzi dovrebbero essere alti, se la domanda è bassa, i prezzi dovrebbero esserlo

Prezzo intuitivo: il prezzo dovrebbe essere una scelta consapevole basata sullo studio dei dati passati e futuri.

Cambia i prezzi in base alla concorrenza: ogni locale ha le sue particolarità, eventi e clienti e quindi i prezzi cambiano in base a questo. Copiare un concorrente potrebbe farti perdere vendite.

Visualizzare i prezzi sullo stesso canale: devi sfruttare il tuo canale distributivo, ovvero il sito web, per aumentare le tue prenotazioni dirette avendo il miglior prezzo disponibile sul TUO sito web. Devi quindi differenziare i tuoi prezzi in base ai canali.

Prezzi: abbassare i prezzi riduce la qualità nella mente dei consumatori, quindi evita questa pratica.
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